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IAB

celebra su
quinquenio

digital
INNOVACION. Este
afio implementaran

mediciones en el
mercado digital

uruguaya ha mostrado un
recimientolentoperososte-
nido. Segun el dltimo informe del
Centro de Investigaciones Econo-
micas (Cinve) para la Asociacién
Uruguaya de Agencias de Publici-
dad (Audap), la participacién de la
inversion total en publicidad en
Internet es de 5% y se espera que
paraeste afio llegue al 6%.

De la mano de esta tendencia
es que hace cinco afios surgio IAB
Uruguay, una organizacion dedi-

a inversioén en la publicidad

cada a promover el marketing in-
teractivoy la publicidad digital en
el mercado nacional.

Desde su fundacién en 2008,
el equipo deIAB buscaestablecer
estandares y guias de publicidad
entre la comunidad interactiva,
asi como “impulsar a las marcas
y anunciantes a aprovechar todo
el potencial de los medios digi-
tales”, segiin lo explicé su actual
presidente y decano de la Facul-
tad de Comunicacién y Disefio
de la Universidad ORT, Eduardo
Hipogrosso.

Deacuerdoalagerentageneral
del IAB Uruguay, Marie-France
Bourgeois, uno de los primeros
objetivos que buscd la organiza-
cién fue investigar sobre la inver-
sion publicitaria en el mercado
uruguayo. Paraladifusiondeeste
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66 La interaccion sera
importante a medida que
la publicidad digital se
fusione con la venta”

Eduardo Hipogrosso
PRESIDENTE DE IAB URUGUAY

trabajo también se implemen-
t6 el armado del congreso IAB
Forum,“una puesta a punto del
estado del arte del conocimiento
del marketing y publicidad digi-
ta”, agrego Hipogrosso.

El evento que se realiza todos
los afios ofrece la oportunidad de
conocer los ultimos datos estadis-
ticos del volumen de la actividad
publicitariaen el dreadigital. Ade-
méds, dentro de las presentaciones

del IAB Forum han pasado expo-
sitores y referentes de la industria
digital de empresas como Google,
Facebook y Microsoft.

Frente al escepticismo
Otra de las areas en las que la or-
ganizacion busca trabajar son las
mediciones en el mercado digital,
aspecto que genera escepticismo
entre los anunciante, segtin lo ex-
plicé Bourgeois.
Losrepresentantesdel IAB Uru-
guay adelantaron que traerdn un
panel demediciénonline. El panel,
queseraimplementado atravésde
la certificadora digital Comscore
serd integrado por 5.000 intern-
autas, y buscard determinar los
hébitos del consumo digital de los
usuarios uruguayos. Los primeros
resultados se esperan parajulio. ®

La gerenta general del IAB, Marie-France Bourgeois, y su prgsidente, Eduardo Hipogrosso. N. GARRIDO

AS CLAVES

» INTEGRACION E| IAB reline a
agencias, agencias digitales,
universidades, medios tradi-
cionalesy digitales, investiga-
dores de mercado y consulto-
ras, entre otros.

i m EVENTOEsteafio,elIABFo-
rum y los IAB Mixx Awards se
llevarana cabo en octubre en
la Torre de las Telecomunica-
ciones de ANTEL.

: = RECONOCIMIENTO LosIAB
Mixx Awards, que tuvieron su
primera edicién en 2012, dis-
tinguen al talento de agencias,
desarrolladores y también
anunciantes.




