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ComparTeVe: la compafia mas
innovadora de Latinoameérica

MIAMI. Uruguayos
premiados en Festival
of Media LatAm 2012

a startup uruguaya Com-

parTeVe, creada por los

emprendedores Gabriel
Roizner, Federico Zubia y Maxi-
miliano Schatz, fue premiada en
la categoria Media Accelerator
Programme, como la empresa jo-
ven mas innovadora relacionada
a medios del 2012, en el Festival
of Media LatAm 2012, el mayor
encuentro anual de la industria
de los medios y la comunicacion
latinoamericana.

Por segundo afio consecutivo
este premio queda en manos de
emprendedores uruguayos, ya
que en 2011, la empresa Kidbox
- un servicio de internet seguro
para ninos liderado por Martin
Larre y Alan Kind- fue galardo-
nada tras presentar su proyecto
en un discurso de cinco minutos.

Dentro del jurado destacaron
directivos deempresas como Go-
ogle, Yahoo, Facebook, IBOPE,
Viacom, IMS, OMD, FOX, entre
otras.

Innovacion para television
ComparTeVe, incubada por el
Centro de Innovacion y Empren-
dimientos (CIE) de la Universi-
dad ORT, participa también de la
cuarta generacion de empresas
aceleradas por el programa Star-
tUp Chile.

Se trata de una aplicacion
movil gratuita, que reconoce lo
queseesta mirando en television
mediante un algoritmo propio,
utilizando una pequena muestra
de audio y creando micro redes

Gabriel Roizner y Maximiliano Schatz recibiendo el premio

sociales entorno a los programas
envivo.

Los socios visualizaron tres
actores para su herramienta: los
canales detelevision, los usuarios
ylas marcas o las agencias de pu-
blicidad.

Esta innovacion permite a los
canales interactuar en tiempo
real con sus televidentes, ya que
pueden responder encuestas sin
costo adicional y ganar premios
interactuando con los comercia-
les de las diferentes marcas.

Mediante este sistema los
usuarios pueden intercambiar
opiniones y comentarios con la
comunidad, amigosy publicaren
Facebook y Twitter lo que estan
mirando.

Para los canales y marcas, es
una manera de hacer publicidad

de acuerdo al perfil de usuario,
porque permite una nueva forma
de conocer a sus televidentes y
clientes, ayudando a tomar me-
jores decisiones.

La plataforma de Business In-
telligence, que integra informa-
cion no tradicional de audiencia,
permite ademas una nueva forma
de medicion de televidentes.

Para su desarrollo analizaron
la competencia y estudiaron el
caso de Ibope, que es la lider en
Latinoamérica y mide el rating
a partir de una canalera insta-
lada en el hogar. “Su muestra es
muy reducida, en Uruguay son
250 canaleras, en Chile son 600.
Ademas, vimos que era una in-
formacion muy pesada y parcial
v que no incluia otras fuentes de
informacion como Facebook o

Twitter y otros medios de donde
se puede obtener informacion”,
apunto Schatz.

Seguir creciendo
Laherramienta, que fue presenta-
daenUruguayamediados deeste
ano, tiene previsto el lanzamiento
de su servicio en Chile para fines
de octubre.

Luego seguird con su expan-
sion regional para lanzar el pro-
ducto en Colombia y Pert antes
de fin de afio.

El gran objetivo es abarcar la
mayoria de los paises de Latino-
ameérica para el proximo afio.

Ademas, la empresa esta
trabajando en alianzas comer-
ciales parabonificar a los usua-
rios que descargueny utilicen la
aplicacion. e
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