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Mucho mas
que diseno

Tres nuevos proyectos de moda uruguayos
con otros temas, puntos de vista e inquietudes
que hay que empezar a tener en cuenta

LUCIA COHEN
#1i especial para El Observador

iversas marcas
uruguayas bus-
can alternativas
innovadoraspara
comunicarse consus clientes.
Estar en las redes sociales ya
es unrequisito basico y crear
experiencias valoradas por
los consumidores constituye
un desafio mayor.

El reciente surgimiento
de proyectos como Be My
Closet, Mamut y Fashionbox
Store prueba la variedad de
emprendimientos que convi-
ven en el ambito de la moda
local, que excede el diseno de
indumentaria y atafie disci-
plinas como el marketing, la
comunicacion e incluso el
arte.

comunicacion integral
En marzo surgio Be My Clo-
set, una empresa de comuni-
cacion de moda dirigida por
AnaBordaberryyMagdalena
“Mita” Ponce de Leén.
“Hacemos un asesora-
miento completo”, cuenta
Bordaberry al explicar que
desarrollan “desde la estra-
tegia del negocio y todas las
lineas de abastecimiento
hasta el montaje del
local”. Es decir
que pueden en-
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Be My Closet es una empresa de comunicacion de moda
que tiene clientes como Taco de reina y Amuletto|

propuesta de Be My Closet
coneldesarrollo dela comu-
nicacion integral de marcas
que surgiran proximamente.
Estas socias, que se cono-
cieronen el colegio, afirman
que tener la capacidad de
ocuparse de todas las

etapas de desarrollo

de un emprendi-
miento de moda

cargarse de la poder ver colec- es posible gracias
decoracién vy cionesextl‘ani:::: a sus diferentes
; e t promue- 5 A
ambientacién e‘;;“:ﬁ;;eeﬁl; local, perfiles. Mientras
como de orga- opinan que Bordaberry es

nizar el sistema
de facturacion, el
stockeado y las vi-
drieras. Ademads, ofrecen
asesoramiento de imagen
personal, empresarial y un
servicio de personal shopper.
Si bien Bordaberry y Pon-
ce de Ledn reconocen que
cada empresa con la que tra-
bajan es un desafio porque
tiene necesidades distintas,
también aseguran con en-
tusiasmo que a fin de afio
se podra ver la esencia de la

disefiadora de in-
dumentaria egresa-

da del Centro de Dise-

no Industrial (hoy Escuela
Universitaria Centro de Di-
sefio) y tiene experiencia en
marcas como Club House,
Zingara Swimwear y Hering,
Ponce de Leon es comunica-
dora. Fueredactora de diver-
sas publicaciones y asesora
de comunicacion de organis-
mosinternacionales, ademas
de contar con una maestria
en Medios vy Estrategias de

Comunicacion de la Univer-
sidad Catélica del Uruguayy
otraen Produccion Editorial
de la Universidad de Alcald,
Madrid.

El animal que carga con
todo
La diversidad de perfiles de
las socias y amigas veintea-
neras responsables de Ma-
mut hacen de este un proyec-
to fresco y inico. Se trata de
una empresa de produccion
de moday disefio de zapatos
y cinturones. Alexia Berthe-
lemy, Agustina Pereira y Sa-
brina Srur proponen encar-
garse detodolo querespecta
la imagen de una marca. De
ahi proviene el nombre de
la empresa, en referencia al
animal “que carga con todo”.
Mamut nacié a partir
de una productora de fotos
llamada B2, ideada por Ber-
thelemy y Pereira. En ese
entonces el equipo estaba
compuesto porellas como es-
tilistas, Srur como fotografa,

v Paula Ponce de Le4n como
maquilladora.

En 2011, B2 se convirtio
en Mamut, ya sin Ponce de
Leon en el proyecto. Desde
noviembre, ademas de ofre-
cer servicios de produccion
para disefiadoras como K
Bardot y Caro Criado, v fir-
mascomo Ufoy Solido, entre
otras, también hacen zapatos
con plataformas.

ORIGINALIDAD
QUE ATRAE

Desde fines del afio pasado, Ma-
mut creazapatos con plataforma,
una tendencia que no se habia im-
puesto en el mercado uruguayo.
Ahora también disefian cinturones
y en paralelo hacen las produccio-
nes de otras marcas. A principios
de 2012, la campafia para Manos
del Uruguay fue un punto clave
para ellas porque les dio mucha
visibilidad. Y en Moweek se dieron
cuentade que lagente queria sus
zapatos. Yavendieron mas de 500
pares incluso a clientes que no
imaginaban, por ejemplo, a perso-
nas muy mayores que logran estar
altas comodamente. Llegaron a
recibir pedidos de hombres, una
demanda que no pueden cubrir
porque las fabricas locales produ-
cen hasta el talle 41. Sus produc-
tos sevenden en Black & Liberty,
La Compaiiia del Oriente de Punta
Carretasy De Arcos. A partir de
fines de setiembre también se en-
contraran en The Ducks, un local
que la modelo Florencia Alba, que
participd en Gran Hermano, abrira
consu novio (quien también estu-
vo en el reality show) y en el que
ellos mismos atenderdn al ptiblico.




EVENTOS INTERDISCIPLINARIOS

No todos los clientes de Be My
Closetvienendel mundo de la
moda. A firmas como Amu-
letto y Taco de Reina se les
suma Mosca, que surgio “por
un contacto”, luego de lo cual
presentaron un proyecto, que
fue aprobado. Segtn Magdale-
na Ponce de Ledn, esto se dio
porque ellas organizan eventos

Berthelemy explica: “En
la productora, los trabajos
son mas que nada zafrales,
entonces pasas de tener cin-
co producciones en un mes
a capaz no tener nada al si-
guiente”.

Berthelemy y Pereira
se dieron cuenta de que en
Montevideo no habia zapatos
que usarfan. Esto las motivo
alanzarse enel desafio de di-
senarlos. “Conociamos a los
proveedores bésicos, pero
no teniamos ni idea de todo
lo que era fabricacion de za-
patos”, cuenta Berthelemy,
que estudio publicidad y fue
disefiadora de lamarca delas
originales carteras Le Bois.

La demanda de zapatos
sorprendid a las creadoras
de Mamut: les exigi6 buscar
mas fabricas paradesarrollar
sus productos. Pero trabajar
con materiales uruguayos
llego a dificultar el proceso.

Aunque valora que el cue-
ro abunde en el pais, Srur re-
conoce (ue pasan cosas “muy
graciosas”, como que haya
“un solo proveedor de hebi-
1las”, por lo que si a esa per-
sona se le acaban, no tienen
dénde conseguir sustitutos.

En este momento prepa-
ranlacoleccion parael vera-
no y trabajan en mejorar su
imagen. Mientras que Srur
y Berthelemy se concentran
masen las producciones, Pe-
reirase enfocaenlaadminis-
tracion del proyectoylastres
participan en la creacion de
los productos.

Accesorios via internet

A fines de 2011 también sur-
giod Fashionbox Store a raiz
del plan de negocios de Ce-
cilia Mendlowicz y Margot
Baridon, ambas de 23 afios,
entregado como requisito
para recibir el titulo de la li-
cenciatura de Gerenciay Ad-
ministracion de Empresas de
la Universidad ORT.

Este emprendimiento se
define como el primer sitio
web de e-commerce con sede
en Montevideo que nuclea
el diseflo independiente de
accesorios de moda. Su
nombre alude a la ex-
periencia de compra:
el consumidor recibe
el producto de moda
(Fashion)en una caja
dorada que caracte-
riza a la marca (box).
Dentro del sitio tam-
bién existe una co-

interdisciplinarios que se con-
centran en Ja moda dentro de
unasociedad, incluyendo actores
de diferentes rubros. “El fin de
semana pasado juntamos a una
marca que se llama Taco de reina,
que dond zapatos a la Escuela

de Disefio para que los alumnos
los intervinieran en la materia
Surrealismo”. El resultado de las

creaciones y la repercusion de la
iniciativa las llevé a subastarlos.
“El Centro Cultural de Ciudad
Vieja nos apoy6 mucho con esoy
organizo una fiesta en la peatonal
Sarandiy llevé una banda de
musica”, cuenta Ponce de Ledn. Y
agrega que el dinero obtenido se
dond ala Red Uruguaya contra la
Violencia Doméstica y Sexual.
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co de reina dono zapatos a la Escuela de Diseno, los cuales
[fueron intervenidos por los estudiantes y luego subastados|

Los productos

Mamut son hechos

con materiales
uruguayos

munidad donde los clien-
tes se pueden conectar y
compartir sus intereses

en disefio.
Lassocias combinaron
su pasién y conocimiento
delamoda parallevar a cabo
este proyecto. Mientras que
Mendlowicz proviene de una
familia que trabaja en la im-
portacion de accesorios hace
tres generaciones, Baridon
realizd cursos en Central
Saint Martins de disefio y de
gestion empresarial de moda

Elroldelos
accesorios es
clavealahorade
crear un estilo
yaqueleagrega
personalidad auna
ropaque
puede ser
basica.
Ademas,
permiten
la
transicion del
vestuario, yaque
con un buen collar
sepuede pasar
delaoficinaauna
reunion de amigas
sin problema”

Margot Baridon
FASHIONBOX STORE

y estudia Diserio de Moda en
laORT.

De este modo, ofrecen una
vidriera a los disefiadores y
seencargan de la gestion co-
mercial (marketing, promo-
cion, ventay distribucion) de
los productos.

Aunque este afio ganaron
el premio “Emprendedores
en la mira”, el comienzo no
fue facil. “En octubre comen-
zamos a contactar a disefia-
doras y marcas. La mayoria
no queria reunirse. Tenia-
mos el sitio pronto para ven-
der luego de seis meses de
disefio y programacion pero
no conseguiamos disefiado-
ras”, cuenta Baridon.

Ante esta situacion tuvie-
ron que crear su propia linea
de accesorios. “Al ver el sitio
en funcionamiento, se em-
pezaron a sumar mas mar-
cas”, dice. Hoy hay cuatro: a
la propuesta innovadora de
Fashionbox se suman Lau-
rel, Mamut y Bizantina que
segln Baridon, “tienen un
punto de vista original dise-
fio y calidad”.

Para Berthelemy vy
Baridon el acceso que la
gente tiene a las colecciones
extranjerasatravés deinter-
net, lesha hecho desear pro-
ductos como los que ven alli.
Ahora, los tienen a su
disposicién, made in
Uruguay. @




