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n un mundo que exi-
ge informacion y res-
puestas rapidas, el
proyecto ComparTeve
prevé instalarse como
un competidor clave en la medi-
cion de rating, una batalla que
se ha visto potenciadaen los tl-
timos afos.

“¢Cudntos televidentes sinto-
nizan nuestro canal en este ins-
tante?”. “;Cuanta gente estara
viendo nuestro comercial aho-
ra?”. Estos interrogantes estan
siempreen lascabezas delosres-
ponsablesdeloscanalestelevisi-
vos, de los duefios y gerentes de
losanunciantesy de lasagencias
publicitarias. Tener este dato al
momento es una informacioén
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presenta su innovadora
aplicacion de medicion de rating y es
una de las elegidas por Start-Up Chile

muy valiosaparamedirelahora
y tomar decisiones. Por eso, los
emprendedores Maximiliano
Schatz, Gabriel Roizner y Fe-
derico Zubia se interesaron en
buscar nuevas alternativas para
medirlasaudiencias televisivas.
“Analizamos lo que existia
y estudiamos a Ibope, que es la
lider en Latinoamérica y mide
elrating a partir de una canalera
instalada en el hogar. Su mues-
traesmuy reducida, en Uruguay
son 250 canaleras, en Chile son
600. Ademas, vimos que era
una informacién muy pesada
y parcial y que no incluia otras
fuentes de informacién como
Facebook o Twitter y otros me-
dios de donde se puede obtener
informacion”, apunté Schatz.
La propuesta del emprendi-
miento de estos tres socios es
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generar la primera aplicacién
latinoamericana que habilite
la integracion de informacion
no tradicional a la medicion de
audiencia a través de celulares
inteligentes.

Esta innovacion permiti-
rd a los canales interactuar en
tiempo real con sus televiden-
tes, a través de encuestas y co-
mentarios; por otro lado, para
los usuarios se constituira en
una red social para compartir
sus preferencias de television e
interactuar con amigos y fami-
liares acerca de los programas
favoritos.

En tanto, para las marcas y
agencias de publicidad es una
manera de hacer publicidad de
acuerdo al perfil de usuario.
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Deteccion “inteligente” y en tiempo real

Viene de tapa

Laaplicacion ComparTeve saldrd
al mercado el proximo 20 de julio
ysu debut serd en Uruguay.

El piloto

“Uruguay sera el primer pais en
el que vamos a salir. Ya estable-
cimos contacto con nuestros po-
tenciales clientes. Hablamos con
los canales de televisién de aire y
cable de Uruguay, y hemos tenido
muy buena recepcion. Estamos
avanzando en cerrar acuerdos
convariosdeellos parala utiliza-
cion de encuestas en tiempo real
v la medicion de rating”, explico
Schatz.

Al ser consultados sobre la
eleccion de Uruguay como merca-
do, losemprendedores detallaron
el avance dela telefonfa mévil que
muestra el pais.

Segun estiman los socios, hay
unos 200 mil usuarios de teléfo-
nos inteligentes en Uruguay, una
cifra que seguira creciendo. Esto,
aseguranlosemprendedores, per-
mitird ampliar las mediciones de
audienciasqueyaserealizanenel
mercado, al menos dentro del gru-
poespecificode publicoal que esta
dirigidoel producto ComparTeve.

La aplicacion esta destinada
a la poblacion “tecnofila™y joven,
es decir, aquellos “grandes usua-
rios de internet”, que se conectan
desde distintas plataformas con
mayor frecuencia e intensidad y
que, ademas, segiinentienden los
socios, vinculansu usodelos dis-
positivos tecnoldgicos con el ocio
yelentretenimiento.

Tres beneficiarios
Cuando Schatz, Roizner y Zubia
pensaron ComparTeve, vieron
tres actores principales para su
herramienta: los canales de tele-
vision, los usuarios, que son los
que utilizaran la aplicacion, y las
marcas o agencias de publicidad.
Tomando comobaselaideade
detectaren tiempo real lo que las
personasestan mirandoenla tele-
vision, a través de celulares inteli-
gentes, los socios se plantearon la
posibilidad de incorporar algunas
variantes: integrar informacién
no tradicional a la medicién de
audiencia, como reconocimiento
de audio y preferencias de usua-

Los socios participaran del programa Start-Up Chile

rio, tomado informacion de las
redes sociales.

Para los tres actores de la apli-
cacion se generaran una setie de
beneficios.

Los canales, por ejemplo, po-
dran acceder a datos especificos
sobre medicion de audiencia (ca-
nalesy programasdetelevision de
aireycable queseestanviendoen
tiempo real), generar encuestas,
también en tiempo real, o saber
la repercusion de determinados
temas o programas en las redes
sociales.

En el caso de los usuarios
—paraloscualeslaaplicacion sera
gratuita-, tendréan el servicio de
“recordatorio” y “sugerencias”
de programassegtin su perfil, po-
dran participar de encuestas, sin
necesidad de utilizar el servicio
de SMS (que tiene costosadiciona-
les) y conocer qué es lo que miran
sus amigosy familiares. Ademas,
podrin comentar y puntuar los
programas y canales y obtener
incentivos como descuentos, pro-
mociones, puntos y vouchers de
las marcas que estén asociadas a
la empresa.

Losbeneficios paralas marcas
y agencias de publicidad radican

200.000

Usuarios. Segtin calculos de los
socios, esta es la cifra de usuarios
potenciales de smartphones en
Uruguay, y estaria creciendo.

100%

Telefonia movil. Es |a penetracion
de la telefonia mévil en Uruguay y

uno de cada 10 usuarios tendrd un

smartphone entre 2012 y 2013.

50%

Android y iPhone. De la base de
usuarios de telefonia inteligente,
el 50% operara con Android en sus
diferentes plataformas y iPhane.

enlaposibilidad decontar conun
nuevo medio de comunicacion
para sus clientes.

El futuro y la competencia
Lossociosaseguran que esta sera
la primera aplicacion de medicion
de rating en reconocimiento de
audio para Latinoamérica.

“En Estados Unidos hay una
solucion muy similar, que
se llama Intonow. La
diferencia con no-
sotros es que esta
enfocado en se-
ries, peronoesen
vivo. Por ejemplo,
si estas mirando
la serie Friendsylo
activéas, te dice que
estas mirando Friends,
vy qué capitulo, peronohace
lo mismo con programas en vivo.
Nosotros si estamos haciéndolo
con programas en vivo. Esa es la
gran diferencia”, explic6 Schatz.

El socio asegurd que existen
otras herramientas en la region
que estan tratando de medir el
rating televisivo, pero no tienen
deteccion automatica en tiem-
poreal delo que la persona esta
viendo en ese momento. “Hay

nuevos servicios
de telefonia movil se
generaron en 2011,

seglin la Ursec

algunas en Chile y en Argenti-
na”, dijo.

El proyecto cuenta con el apo-
yo de dos instituciones. En Uru-
guay son recientemente incuba-
dos por el Centro de Innovacion
y Emprendimientos (CIE) de la
Universidad ORT, mientras que
en Chile han sido elegidos por el
programa estatal Start-Up Chile,

quelosllevard por seis meses a
.. ese pals para potenciar su

.. emprendimientoyagre-
garle valor. Estos em-
prendedores seinsta-
laranenel espacio de
trabajo del programa
trasandino el proxi-
mo 27 de junio, junto
a sus compatriotas, las
socias de AdviceMe Tech.

“Vamos a tener parte del
equipo en cada lugar. La mayor
parte estard en Uruguay, porque
queremos que la empresa estée
comprendida en Uruguay, consus
desarrolladores v la disenadora
grafica. Lo que evidentemente
no estd en Uruguay es el merca-
do, y con eso no podemos hacer
nada, pero la idea es que la base
operativa de la empresa esté en
Uruguay”, explico Schatz. @




