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Formando comunicadores

multimediales

LatinSpots, una vez mas apoyando y fomentando laimportanciade la educacién y la capa-

citacion de los futuros nuevos talentos de la industria publicitaria. En este sentido, la Uni-

versidad ORT ocupa un lugar privilegiado en el mercado uruguayo, formando comuni

cadores “multimediales”. LatinSpots conversé conla Coordinadora Académica de Comu-

nicacion, licenciada Virginia Silva; la Catedratica de Publicidad, Montserrat Ramos: v con
te) > p

el Decano dela Facultad, ingeniero Eduardo Hipogrosso. A continuacién, sus palabras:

LatinSpots (LS): -;En base a experiencia,
como ha cambiado la carrera de Comuni-
cacion?
Virginia Silva (VG): -Los cambios en la mane-
ra de ensefiar Comunicacion pasan por dos
ejes fundamentales. Uno atarie a las practi-
cas de ensefnanza en términos generales, y
en él se ubican los procesos de cambios y
actualizaciones gue van en consonancia con
los cambios socio-culturales de nuestro tiem-
po y que tocan dimensiones multiples, inclu-
S0 cognitivas, sobre cémo se aprende, como
se mira el mundo y como se asimila el cono-
cimiento. Por otro lado, responden también a
los quiebres y rupturas producidas en la ulti-
ma década por las nuevas tecnologias.

LS: -Con la aparicion de los nuevos medios,
la Comunicacion ha estado evolucionando.
¢Coémo cambio la publicidad?

Montserrat Ramos (MS): -Respecto al pasado
inmediato, lo que tiene de cambiante la publici-
dad es que se hace de forma absolutamente
directa con el destinatario. Y el destinatario se
retroalimenta con el emisor del mensaje, enton-
ces se da lo que se llama prosumidor, donde
sos productor y consumidor simultaneamente,
no hay nadie que interprete entre ambos, la
Comunicacion es directa. Ademas, por
supuesto que hay publicidad estructural de
tipo tradicional, pero antes, la publicidad era
del emisor al receptor y no habia nada en el
medio. Ahora es del emisor al receptor y del
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receptor al emisor, 0 sea, es una Comunica-
cion circular que antes no se daba.

LS: -;Como considera que cambio el concepto
de Comunicacion? ;Como es desde que existe
la Escuela de Comunicacion en ORT?
Eduardo Hipogrosso (EH): Considero que la
Comunicacion ha cambiado desde el punto de
vista de la inmediatez entre el emisor y el recep-
tor. Podria decirse que hay como una pérdida
del intermediario, producto de una necesidad de
esa ejecucion directa de la Comunicaciéon emi-
sor-receptor. En ese sentido, las nuevas tecnolo-
gias han sido fundamentales como canales para
que pueda darse este hecho. La Comunicacion
se ha vuelto mas dinamica, mas vertiginosa, los
mensajes son mas cortos pero mas impactantes;
en la publicidad esto lo vemos claramente.

LS: -;Cual es el dominio de un comunicador?
EH: -Hoy mas que nunca creo que los profesio-
nales de la Comunicacion tienen que ser per-
sonas que tengan una muy buena base de cul-
tura, que estén muy solidos en su forma de
redactar, que tengan muy claros los canales de
Comunicacion y estén preparados para usar-
los, tanto en su via oral, escrita o también a tra-
vés del dominio de las tecnologias multimedia-
les. Ya no se puede decir que hay una persona
que esta preparada para la prensa escrita o
para la publicidad televisiva: hoy lo que deci-
mos es que hay un comunicador multimedial.

LS:-:Qué puntos de contacto hay entre la
Academia y el mercado laboral?

EH.: -La propia metodologia de trabajo que tie-
ne la ORT Uruguay, donde hace socializar a los
alumnos a través de trabajos progresivos en
equipo, también les impone reglas de produc-
cion. Obviamente, hay reglas ligadas a los
tiempos y los plazos, lo que les va mostrando,
en cierta medida, como se debe mover un pro-
fesional, en materia de cumplimiento. Nuestra
oficina de pasantias y enlace laboral trabaja
con intensidad para vincular a nuestra Univer-
sidad con las empresas, tanto a nivel de
pasantias como presentando oportunidades
laborales para los estudiantes y graduados.
Aprovecho para hacer conocer el correo
comunicacion@ort.edu.uy para aquellas
empresas que quieran vincularse a nosotros,
dado que este intercambio que promovemos
funciona mas alla del Uruguay. [L5]



