
el observador
Domingo 1° de agosto de 2010 9c&n

novedades

lunes 2-8 »
Curso
18.00 logística y Gestión de 
servicios. en cámara de Industrias 
(rondeau 1665).

Martes 3-8 »
en el Ieem
09.00 Inicia seminario sobre la 
creación del valor para el cliente. 
Por info: 7074461.

Miércoles 4-8 »
semInarIo
19.00 Business Process 
management en auditorio centro 
de ort, cuareim 1451.

sábado 7-8 »
FestIVal de la poda
10.30 en la bodega varela Zarranz, 
en el kilómetro 29 de la ruta 74. 
tel 3644587.

Presentes.
Gastón Boero 
junto a uwe 
thomsen

Compromiso de investigación

La Facultad de Arquitectura de la 
Universidad ORT y  la empresa 
Bromyros, especializada en aisla-
ciones térmicas, firmaron un con-
venio en el que se comprometen 
a elaborar y ejecutar programas y 
proyectos de cooperación. 

A partir de este acuerdo se 
buscará la colaboración en la pro-
moción de actividades de capaci-
tación técnica para graduados y 
estudiantes, pasantías y partici-

pación conjunta en proyectos de 
investigación relacionados al sec-
tor productivo. Firmaron el con-
venio el decano de Arquitectura, 
Gastón Boero, y el gerente general 
de Bromyros, Uwe Thomsen. 

La compañía concentra sus 
esfuerzos en la fabricación, co-
mercialización y aplicación de 
aislantes térmicos para prácti-
camente todos los sectores de la 
economía.

1.la unIVersIdad ort y 
la empresa Bromyros 
aCordaron elaBorar 
proGramas y proyeCtos 
en Forma Conjunta

Day’s, la línea de protección femenina de Kimberly-
Clark, relanzó su línea de toallitas femeninas y pro-
tectores diarios.
Entre los cambios se destacan los packs en cajas de 
Supreme, que ayudan a diferenciar a nivel de góndola 
estas toallas de tipo Premium, las bolsitas individua-
les para las nocturnas, y la inclusión en los protectores 
diarios de la sustancia Lactique. 
La responsable de Marketing de la compañía, Fer-
nanda Didb, señaló que los cambios serán comunica-
dos mediante asesoras en puntos de venta clave.

Kimberly-Clark se dedica al desarrollo de pro-
ductos descartables para la salud, la higiene y el cui-
dado personal. Entresus marcas se incluyen Huggies, 
Pull-Ups, Plenitud, Poise, Mimosa, Kleenex y Scott, 
Kimberly-Clark Professional.

Day’s relanzó su línea

3.la marCa de proteCCIón 
FemenIna de KImBerly-
ClarK presentó  
VarIos CamBIos en  
sus produCtos

Para difundir su nueva campaña 
multimedia denominada Una taza 
de inspiración, té Lipton invitó a re-
presentantes de diversas disciplinas a 
contar sus experiencias. Así Manuela 
Da Silveira, Gonzalo Frasca y Emma 
Sanguinetti, entre otros, expusieron 
sobre la inspiración. 
En la fotografía puede verse a María 
José Morín, Luis María Rodríguez y 
María Rampoldi de Unilever.

Inspiración en 
una taza de té

2. lIpton reunIó a 
representantes de 
dIVersas dIsCIplInas 
para dIFundIr su 
nueVa Campaña

El clásico de Punto cumplió 18 años
Hace 18 años que la agencia Punto Ogil-
vy celebra el medio año recibiendo en sus 
oficinas a más de 200 profesionales de los 
medios de comunicación.

El objetivo es generar una reunión 
distendida en el penthouse de la agencia 
enplaza Independencia con la única con-
signa de pasar unas horas sin protocolos 
mientras se comparte una copa o una en-
cendida mesa de truco.

La mayoría de edad sirvió de excusa para 
vestir como un boliche las instalaciones 
con la implementación de bolas de espejos, 
barras de bebidas espirituosas, mesas de 
juegos de cartas y otras actividades recrea-
tivas.

En la fotografía puede verse a Gustavo 
Abuchalja, Pablo Lecueder, Isabel Álvarez, 
Beatriz di Luca, Alejandro Weistein, Aram 
Rupenian y Jorge Manzano.

4.el Festejo del medIo 
año reunIó a más de 
200 proFesIonales 
de  medIos de 
ComunICaCIón loCales




