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® Programa de comunicacion y marketing. E/
Programa Internacional de Tendencias en Comuni-
cacion y Marketing organizado por Young & Rubicam
Brands y la Universidad ORT, se presento el viemes
16 de octubre en el auditorio de la ORT.

En el marco de este lanzamiento, se llevo a cabo
la charla “Relaciones Publicas y Manejo de Crisis” a
cargo de la Directora de Burson Marsteller Miami, The-
resa Rice, quien resalté la importancia del adecuado
manejo de lacomunicacion en cualquier organizacion,
no sdlo para enfrentar una crisis exitosamente, sino
para salir fortalecido de la misma.

Segtin se informé en la charla, Rice, quien cuenta
con mds de 20 aiios de experiencia en consultoria
senior en planificacion estratégica orientada a los
resultados de.comunicaciones, volverd a hablar en
profundidad sobre esta temética en uno de los seis
moédulos comprendidos en este programa.

Alvaro Moré, presidente de Young & Rubicam Uru-
guay dijo que “Young & Rubicam Brands eligid profe-
sionales internacionales entre sus oficinas de todo el
mundo para ofrecer un programa sin precedentes en
nuestro pais”. Los temas a abordar en los mddulos
son: Perspectiva actual del mundo de las comuni-
caciones y el marketing; Presion por la medicion de
resultados; Marcas en la gente; Programas de fideli-
zacion y CRM; Sociologia del consumo, Relaciones
publicas y manejo de crisis; y Claves del marketing
digital actual.

El Programa Internacional de Tendencias en Co-
municacion y Marketing esta dirigido primordialmen-
te a profesionales de estas disciplinas, asi como a
ejecutivos con experiencia, que deseen actualizar y
consolidar sus competencias en las mismas. “Sera
un programa de primer nivel para un publico de primer
nivel”, comentd Morg.

Quienes hayan asistido a todos los encuentros reci-
birdn un diploma expedido por la Universidad ORT y
avalado por Young & Rubicam Brands Miami.

Los encuentros serdn mensuales y duraran dos
jornadas completas, con almuerzos en los que los
participantes podréan compartir sus experiencias con
los profesores.

@ Comidasaludable. Laasociacion Deres, que pro-
mueve la Responsabilidad Social Empresarial (RSE)
culmina este sabado 7 una campafia denominada “Ha-
cete el bien”y destinada a concientizar a los empleados
de las empresas a que coman en forma saludable.

La campana de bien publico, que se realiza por ter-
cerafo consecutivo, entrega a las empresas un Kit Ba-
sico que contiene afiches, calcomanias, un recetario
con recetas fciles de hacer para armarse una vianda
para llevar al trabajo, un folleto con tips sobre alimen-
tacion saludable con informacion aportada porel MSP
y empresas socias de Deres, entre otras cosas.

Deres es una organizacion integrada por casi 100
empresas y organizaciones e instituciones presentes
en Uruguay, que buscan generar una rentabilidad
sustentable, a través del desarrollo de la RSE en la
estrategia de negocios.



