“Todo lo que sabiamos ya cambio”

Seminario de altisimo nivel organizado por Young y ORT sobre s it = a0 B B TED

® La Universidad ORT y
las empresas pertenecien-
tes al grupo Young & Rubi-
cam Brands firmaron un
acuerdo —en la sede de la
compania en Miami— pa-
ra realizar un seminario
internacional en Uruguay
sobre nuevas tendencias
en comunicacién y marke-
ting, dictado por directo-
res de las distintas empre-
sas de la compania.

El programa estd dirigi-
do a altos ejecutivos de
empresas locales y geren-
tes vinculados a las dreas
de comunicacién y marke-
ting. Se estima un cupo de
24 asistentes a los que se
realizard una entrevista
previa de admisién.

“Serd un grupo selecto.
No queremeos que vengan
personas que no tengan
un grado de formacién bé-
sica en el drea”, explicé a El
Empresario Eduarde Hi-
pogrosso, decano de la fa-
cultad de Comunicacién'y
Disefio de la ORT.

El curso comenzard en
mayo (hasta noviembre)
del ano préximo y se divi-
dird en seis médulos, de
dos dias completos cada
uno, espaciados los médu-
los a razén de une per
mes.

El programa tendrd un
costo de $ 9.500 cada mé6-
dule, lo que implica un
costo total $ 57.000. Los
participantes que asistan a
los seis méduloes recibirdn
un diploma expedido per
la Universidad ORT y ava-
lado por Young & Rubicam
Brands Miami.

Entre los puntes del
programa estardn presen-
tes temas tales como el
manejo de crisis y relacio-
nes publicas, programas de
fidelizacién, sociologia del
consumo, la “sensibilidad”
de las marcas, control ante
las presiones por la medi-
cién de resultados, claves
del marketing digital actual
y una perspectiva global de
las comunicaciones. Pre-

sentaciones teéricas, andli-
sis de casos, discusién y
trabajo en grupo en moda-
lidad de taller formardn
parte del modelo de apren-
dizaje.

Expertos directores de
empresas del grupo en
Miami, Nueva York, Ma-
drid, Asuncién y Buenos
Aires oficiardn de docen-
tes en Uruguay.

Eddie Gonzdlez (Mia-
mi), presidente y CEO de
Young & Rubicam de Lati-

El curso se impartira en la
universidad ORT de Pocitos
en mayo del afio proximo

noameérica, Juan Pablo
Manazza, director general
creativo de Wunderman
en Buenos Aires, Juan Pa-
blo Martinez (Chile), di-
rector de planeamiento e
investigacién de TheLab
para Latinoamérica, The-
resa Rice, directora de
Burson Marsteller en Mia-
mi foerman parte del equi-
po de docentes.

“El espiritu del semina-
rio apunta a destacar que
todo lo que sabfameos de
comunicacién ya cambid”,
argumenta Alvaro Moré,
principal de Young & Rubi-
cam Brands en Uruguay.

Invitada
especial

@ El 15 de este mes
se realizard en el au-
ditorio de la ORT el
lanzamiento del cur-
so internacional de
Tendencias en Co-
municacién y Mar-
keting con la presen-
cia de la directora de
Burseon Marsteller
Miami, Theresa Rice.

bull, versatile, young, sinuous
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