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“ME GUSTA DEFINIR al 'visual mer-
chandising’ como un lenguaje mu-
do a través del cual uno logra ven-
der el producto”, dijo Veronica Bo-
gao a galeria en referencia al titu-
lo del seminario que dicto durante
una semana en el hotel Sheraton,
ante un publico de propietarios y
empleados de locales del Punta
Carretas Shopping. "Noesséloen
la vidriera, es en todo el negocio
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La moda como

arte

donde la empresa tiene que trans-
mitir sus conceptos, su marca, su
identidad”, agrego.

Disenadora de moda, docente
y organizadora de eventos en el
Instituto Polimoda de Florencia
(Italia), Bogao critico las vidrieras
“contaminadas' porlacantidad de
objetos amontonados. “Eso segu-
ramente demuestra la desespera-
cion por vender”, reflexiono. Este
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es uno de los principales defectos
de muchos escaparates urugua-
yos, mientras que en el mundo la
tendencia es la opuesta, casi 'de
museo’, pues se muestran pocos
objetos en un ambiente aséptico.

“Eso demuestra que es un ob-
jeto de calidad, se transforma
realmente en una obra de arte y se
acentua el lujo que lo rodea’, dijo.
Para Bogao, debido a la influen-
cia de la crisis econémica mun-
dial, ahora “el lujo se casa mucho
mas con el minimalismo". "Ade-
mas, nos llega tanta informacion
constantemente, que seguramen-
te un espacio muy vacio capte mas
nuestra atencion”, agrego.

Bogao estudié en el Centro de
Diseno Industrial de Montevideo
y luego curso un posgrado organi-
zado por la Embajada de Italia pa-
ra alumnos del Mercosur, en com-
binacion con varios centros italia-
nos, entre ellos el Instituto Polimo-
dadeFlorencia. Aungue los cursos
fueron en Uruguay, algunos alum-
nos —entre ellos Bogao— tuvie-
ron la posibilidad de terminarlos
en ltalia. Bogao se fue pensando
que serian 50 dias, pero alli fue in-
vitada por el Polimoda a realizar
una pasantia y finalmente pasé a
integrar el staff del instituto.

Fundado en 1986, el Polimoda
es un instituto de Diseno de Moda
y Marketing que organiza cursos
especializados en los sectores de
estilismo, produccién, comercia-
lizacion y mercadotecnia, y su fi-

nalidad es estrechar la colabora- |

cion entre el mundo acadeémico y
la realidad productiva, por lo que
funciona a traves de un mix esta-
tal y privado, asociado a 20 de las
grifas mas famosas de Italia, co-
mo Gucci, Prada o Patrizia Pepe.
Su presidente es el magnate de la
moda Ferruccio Ferragamo, y su
directores Santo Versace, director
financiero de Versace.

El trabajo final que llevo a Bo-
gaoaserseleccionadaparaelviaje
fue sobre la “cultura de copia” de
la moda uruguaya frente a las ten-
dencias del hemisferio norte! “La
culturade copiaesalgoquenosda
seguridad: sabemos que a otro le
fue bien haciendo eso y tratamos
de repetir la misma estrategia, y
como estamosen el hemisferiosur,
lainversion de estaciones nos per-
mite tener tiempo para copiar lo
que ellos usan en esa temporada’’,
expreso. “Lacosamasdivertidaes
que Europa para inspirarse en las
colecciones miraal sur, desde Afri-
caa Sudameérica” reflexiono. €)



