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EN LA ULTIMA DECADA, LA CANTIDAD DE TURISTAS QUE VISITAN MONTEVIDEQ PASO DE DOS A TRES MILLONES
AL ANO, Y ESTE AUMENTO SE VERIFICA EN LA GENTE DE OTRAS NACIONALIDADES QUE RECORREN LA CIUDAD Y
EN EL SURGIMIENTO DE EMPRENDIMIENTOS TURISTICOS TRADICIONALES DE LAS GRANDES CIUDADES

; PELUQUERIA &

“DBaney

“Esqwilas

L)
. "Cortei do raze M‘ 523

Pastricion e vangua,
CON peoteccion Uelqparﬁa
Alies prrde tanarte Poeto,

ERA 2009. Uruguay era, probable-

. mente, un palis bastante similar al
gue es hoy. Atin no habian llegado
las imagenes del agdnico partido

(- contra Ghana con la mano de Luis

Suarez y el penal del “*Loco’ Abreu.

[r— José Mujica tampoco habia hecho
sus muy comentacos discursos en
[—— Rio+20 y en las Naciones Unidas.
El Parlamento no habia aproba-

do las leyes de despenalizacion del
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— aborto, matrimonio igualitario y
de la requlacion del mercado de
_— la marihuana. Uruguay salia, muy
de vez en cuando, en los diarios in-
—_— ternacionales. Casi cinco anos mas




tarde basta hacer el ejercicio de po-
ner el nombre del pais en los bus-
cadores de las publicaciones mas
impaortantes del mundo para darse
cuenta del cambio. La decision de
eleair a Uruguay como el pals de
2013 por la revista britanica “The

Economist” termind de redondear

la idea de que la pequena nacion de
poco mas de tres millones de habi-
tantes ubicada entre cos gigantes
tiene mucho mas relevancia ahora.

Sin embargo, en octubre de
2009 en la seccién de “Viajes'’ del
diario estadounidense “The New
Yorl Times'’ salié publicado un ar-
ticulo sobre Montevideo. “'Montevi-
deo puede quedar opacado por sus

brillosos vecinos, Punta del Este v i-
Buenos Aires, pero la capital de :
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fanuel Kaal y llona Douma. de Holanda.
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MONTEVDEO CRECE _

* En 2004 llegaron a Montevideo 1.870.858 turistas. En 2009

la cifra ascendic a 2.098.780 millones y en 2013 ingresaron a la
capital 2.815.322 visitantes.

* De los turistas que arribaron a la ciudad en el aitimo
ano, la mayoria llegaron desde Argentina: 305.323. Despueés
siguen los brasilenos (133.264 turistas), los europeos (58.627
visitantes), los latinoamericanos en general (50.169) y los
estadounidenses (39.588).

* Entre diciembre de 2013 y febrero de 2014, el segundo
destino mas visitado de Uruguay fue Montevideo, después de
Punta del Este. Al balneario llegaron 284.941 personasyala
capital 202.085. Pero, mientras que la cifra de los extranjeros
que llegan a Puntadel Este descendid, los visitantes de
Montevideo aumentaron.

* En el mismo periodo, los extranjeros que llegaron a
Montevideo estuvieron un promedio de 6,2 dias y gastaron
mas de 131 millones de délaras.

cifras no incluyen los visitantes que llegan a Monfevideo en cruceros.
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Falipe Diniz Maciel, Katarin Backas y David Gleitman, de Brasil, Finlandia y Alemania

Uruguay no sufre de complejo de

inferioridad”. Asf empezd su nota -

el periodista Seth IKugel que hizo un
recorrido por Montevideo durante
36 horas y recomendaba clasicos
como comer un chivitoen La Papo-

fiita, una muzzarella en la Pizzeria -

Trouville, ir al Mercado del Puerto,
a Fun Fun o Tristan Narvaja. Pero
también inclufa una visita a espa-
cios como la sala de exposiciones el
Subte, el museo Gurvich, una noche
de sushi en Café Misterio y un pa-
saje por la pista de haile de Lotus,

En 2009 la cifra de turistas que

llegaban a Montevideo para gue-
darse unos dias subia lentamente.

En 2013 el niimero habia aumenta-
: tascon laCiudad Vieja se suelen es-

do casi en un millén de visitantes, si

bien en la temporada de diciembre
2013 y febrero 2014 menos turis-
tas llegaron a Uruguay respecto al
mismo periodo del afo anterior. En
enero, la cifra cayd 9% y en febrero
14%. Sin embargo, los nlmeros en
Montevideo en &l mismo periodo de
2012-2013 y 2013-2014 aumenta-
ron, y paso de 171.885 visitantes a
202.085 entre los meses de diciem-
bre y febrero.

Este crecimientose veen las ca-
lles, con la presencia de extranjeros
cada vez mas notoria. En Pocitos,
por ejemplo, los hostels se multipli-

© caron, y varios surgieron en otros

puntos de la ciudad. En la linea de
omnibus 121 que une Punta Carre-
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cuchar diferentes idiomas, aunque
el portugués es el que tiens mas
presencia. Después de los argenti-
nos, los brasilenos son los turistas
que mas llegan a Montevideo. Ade-
mas se sumaron iniciativas vincu-
ladas al turismo como un émnibus
de dos pisos gue ofrece visitas por
la capital y los walking tours.

En una serie de mananas de
abril, galerfa recorrid las calles de
la Ciudad Vieja en busca de turis-
tas extranjeros y encontro brasile-
fos, estadounidenses, holandeses,
alemanes, irlandeses, finlandeses,
portugueses e italianos que deci-
dieron Incluir a Montevideo en su
ruta de viaje. g
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Joanne Svec y Chuck Triska, de Est

EMPRENDIMIENTOS IMPORTADOS

Algunos formatos estandarizados de paseos turisticos, que existen en las grandes capitales del mundo, llegaron a Montevideo en los

ultimos dos anos:

BUS TURISTICO. Si bien no es el primer
6mnibus en ofrecer un city tour por la ciudad, este
vehiculo color fucsia de dos pisos es el primero
de Montevideo que funciona con la modalidad
conocida internacionalmente como Hop On & Hop
Off: hace un recorrido circular por los puntos con
atractivos turisticos de la ciudad, repartidos en
paradas (en Montevideo son 8) y por el costo de un
tique (en modalidad 24 o0 48 hs) el pasajero puede
bajarse, pasear y subirse al siguiente bus para
seguir el recorrido.

El servicio comenzo en diciembre de 2012, y
lo brinda la Intendencia de Montevideo a través
de la agencia Coit Viajes & Turismo, por régimen
de concesion. Los coches pasan por cada parada
cada 60 minutos, los siete dias de la semana. En
verano desde la primera parada (Mercado del
Puerto), el primer bus pasa a las 9 de la manana
vy el ultimo a las 17 horas. En inviernc es de 9.30 a
15.30 horas.

La duracion total del recorrido (si el pasajero
ne desciende) es de dos horas y media, segun
el transito, Esta acompanado de un audio que
explica el recorrido, accesible por auriculares
@n espanol, portugués, inglés, alemén, francés,
italiano, japonés y drabe. El precio es de 442
pesos (24 horas) y 680 pesos (48 horas) y los
tiques se venden en el bus, en algunas paradas y
red Abitab. Mas informacion en la pagina www,
busturisticomontevideo.com.uy.

Segun Ricardo Lopezde Lacalle, gerente
de marketing de Coit, el promedio anual de
pasajeros es de 110 pordia, incluyendo quienes lo
hacen con invitaciones de cortesia y descuentos.
"Gran parte de los usuarios son los pasajeros
que vienen de los barcos, por eso en temporada
de cruceros —octubre a abril— la demanda
duplica a la del resto del ano”, dijo a galeria, De

Qe .

acuerdo con estimaciones, 60% de los pasajeros
son brasilenos, seguidos por argentinas, y este
verano hubo chilenos y venezolanes, ademas de
los norteamericanos y europeos. "Probablemente
un gran porcentaje de los usuarios se ubique
entre los 40 y 50 anes, pero esto es una impresion
personal”, agregé.

FANATICOS FUTBOL TOURS. Ofrece
principalmente dos tipos de servicio. La "Fiesta
en la tribuna" incluye entrada al partido, traslados
desde el hotel (ida y vuelta), guias (en espanol,
ingles y portugués) que estan con ellos todo el
tiempo y un resumen impreso con una resena

de la historia de cada equipo que va a jugar, las
alineaciones y la tabla de posiciones.

El tour “Donde se escribe la historia” abarca
visitas al Museo del Futbol, el Estadio Centenario,
el Parque Central y la sede de Pefarol, siempre
con especialistas que detallan |a rica historia
futbolistica del pais.

También brinda otras opciones, como la
oportunidad de concurrir a un entrenamiento
o comer un asado antes del partido, y pedidos
peculiares de cada cliente relacionados con este
deporte, Mas informacion en www.futholtours.
com.uy

Dos jovenes emprendedores, Franco Pérez e
Ignacio Beneditto Frugoni, inauguraron en marzo
de 2012 esta empresa que gano el premio “Innova
Turismo" de la Agencia Nacional de Innovaciény
el Ministerio de Turismo y Deporte.

FREEWALKING TOUR. La principal diferencia
entre las visitas guiadas a pie tradicionales y
esta propuesta es que no tiene precio establecido
—el turista entrega una propina al finalizar el
recorrido— y que no requiere reserva previa.

De lunes asdbados a las 11 de la madana, dos
o tres guias y su coordinadora —Maria Tagliaferro,
estudiante avanzada de Direccion de Empresas
Turisticas en la Universidad Catélica— reciben
en la Plaza Independencia a viajeros de diversas
partes del globo, y los guian durante dos horas por
la Ciudad Vieja, con paradas en la Ramblay enla
Plaza Zabala, hasta llegar al Mercado del Puerto,
donde pueden probar Medio y Medio.

Tagliaferro tomo esta idea de un ano sabatico
en Nueva Zelanda, seguido por una recorrida por
el Sudeste Asiatico, v al regresar la desarrolla
junto a Fanaticos Fatbhol Tours, Empezéd a fines
del afio pasado, ¥ la afluencia de turistas crecié
lenta pero sostenidamente. En la pigina de
Facebook —Freewalkingtourmontevideo—
hay mas informacion del recorrido y fotos de
sus participantes, que en las ultimas semanas
vinieren de Alemania, Inglaterra, lsrael, Lituania,

: Australia, Canada y Estados Unidos.

URUGUAY 360. Desde Booking.com en adelante,
los sitios de reservas online de alojamiento
pululan, todos repletos de fotografias y
comentarios de sus huéspedes. Pero un pase mas
alla va Uruguay 360 (www.uruguay360.com.uy),
la primera plataforma que permite recorrer las
instalaciones de hoteles uruguayos en 360 grados
y hacer las reservas desde la computadorao el
smartphone, algo que ya era posible en varios
paises,

Laidea fue de dos hermanos de Melo, Agustin
y Hernan Sartorio, al que luego se les sumé su
primo Josemaria Sartorio. El emprendimiento
esta Incubade en el Centro de Innovacion y
Emprendimientos de ORT desde sus comienzos y
fue apoyado por ANIl en la convocatoria Jovenes
Emprendedores Innovadores.
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