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Testimonios del dificil arte de
generar emprendimientos culturales

EMPRENDE CULTURA. Autores en Vivo de Agadu, Majareta Producciones y el sello discografico Contrapedal fueron los
casos de éxito que se mostraron en el inicio del programa que pretende potenciar los proyectos culturales

PORCAMILD ACOSTA
ESPECIAL PARA EL OBSERVADOR

en la industria cultural, es

una posta que ha tomado
Emprende Cultura, una iniciativa
financiada por la Unién Europea
que involucra a varios departa-
mentosdel pais. Este programase
plantea como un proceso de tres
anos, ¥y su puntapié inicial fue
dado la semana pasada con un
seminario de dos dias realizado
en el Centro Cultural de Espaiia
conexponentesde laindustriade
Alemania, Espaiia, Italia, Fran-
cia, Brasil, Argentina y Uruguay.
Unode los casos de éxito anali-
zadosenesainstanciafueelcicle
de especiales "Autoresen vivo" de
la Asociacidén General de Autores
del Uruguay (Agadu), que “sur-
gid ante la deteccidn de una ca-
rencia de misica nacional en los

edios”. explicd el directivo de
a institucion y musico fundador

de la banda Cursi, Diego Drexler.
Cada autor que participa en
el ciclo —-mds de cien artistas al
momento- percibe derechos por
cada emisidn, ademads de “estar
exportandocultura®,
Laseleccion delos artistas que
participan del ciclo tiene como
premisa “ser autor registrado en
Agadu, ser profesional y contar
con un repertorio de musica pro-
pia”. En marzo fue filmado un
nuevociclocon 30 nuevos artistas
emergentes. :
“Agquel que tenga una ideaoun
proyecto que se acerque a Agadu,
¥o lo pienso como una startup,
Todo proyecto se puede desarro-
llar, estd en nuestra carta institu-
cional”, reflexiond el bajista sobre
el objetivo del organismo. El mii-
sico anunci, ademas, que se esta
manejando paraun futurocercano
extender el ciclo al teatro, danzay
otras manifestaciones artisticas.
Tras haberagotadoloscanales
de difusién a nivel nacional, los
productores decidieron exportar
el producto. “Cerramos un acuer-
do con la red TAL (Televisién de
América Latina), integrada por 23
paises y 283 canales y el afio pa-
sadose empezd aemitir el primer
ciclo del programa”, Drexler tam-
bién comentd que productoresar-
gentinos se vieron interesados en
el proyectoyllevaronaochoartis-
tasque participarondeesecicloa
tocar en vivo en la otra orilla.

Artesanal boutique
Otra agente activa de la industria
cultural uruguaya es la fundado-
ra y directora de la productora de
especticulos Majareta Produccio-
nes, Verdnica Piana.

La empresaria ~licenciada en
Comunicacion-, habld acerca de

El desafio_de hacer negocios

sus inicios. “Tuve la suerte de ha-
berentradoatrabajar con 19 afios
al equipo comercial de radio Es-
pectador. La misica v la produc-
cion no estaba en mis planes, se
fue dando”, relatd.

Para la directora de Majareta,
el factor mas importante para la
reputacion que logrd su produc-
tora fue la cuidada seleccién de
los artistas con los cuales trabajé.
En esa blsqueda, se da la comu-
nién entre la productora v el ar-
tista Jorge Drexler. “Empezamos
a trabajar con él en un momento
muy complicado, en plena crisis
de 2002. Era mayo y estdbamos
por empezar la gira de su disco

Diego Drexler, quien basé su oratoria en base al ciclo Autores en vivo. GENTILEZA ANTONUGO DE VERGOTTINI

Seqa porelinterior del pais. Ledije:
‘Jorge, es imposible hacer esto, la
gente tiene miedo, nadie vaa gas-
tarplata, esuncaos’, aloqueélme
contestd: “Vero, hagamoslo, como
sea’, ylahicimos. Ese eselespiritu
que destaco”, recordd la promoto-
rade espectdculos.

Piana recalcd los valores que
siempre estuvieronenellayensu
equipo para gue los objetivos se
cumplan;: creatividad, confianza,
perseverancia y disefio, “El sello
artesanal boutique, es el sello de
Majareta. Le ponemos la misma
cabeza tanto a un show interna-
cional (por ejemplo el de Aeros-
mith) como al de un artista de

menor talla”, afirmé la manager
del Cuarteto de Nos.

Ganar vinculos

Diego Viera es el coordinador ge-
neral del sello discogréafico y pro-
ductora Contrapedal y ademases
gestor cultural y agente de prensa.
Duranteel seminario conté queel
mercadoal que apunta Contrape-
dal es de cardcter internacional,
teniendo como artistas bandera
aDany Umpi, Franny Glassy Max
Capote. “Son artistas alternati-
vos, tienen mucho méds seguido-
res en el exterior que en Uruguay
porgue este es un mercado muy
chico”, afirmd.

El desafio de descentralizar la cultura

sae El ambicioso plan de accién de Emprende
Cultura, apunta a la integracion de todo el pais,
incluso del interior profundo, Asi lo sefialé a
Cafe y Negocios Emprendedores el director del
Centro de Innovacién y Emprendedurismo de
la Universidad ORT, Enrique Topolansky, quien
. integra la red de instituciones que lleva adelan-
te Emprende Cultura. El programa ya recorrié
todo el pais con mds de 25 lanzamientos del
planycon "una respuesta muy positiva” por
parte delos actores de laindustria.
“Al principio hubo gente que tenfa miedo. Nos

de producto”,

decian: ‘pero si ustedes hacen esto van a cerrar
las convocatorias piiblicas y 1a financiacidn del
Estado’. Eso no va a pasar. Nos parece injusto
que un proyecto cultural tenga que depender
solo del Estado”, reflexioné Topolansky,

El director del CIE de Universidad ORT -quien
sereconoce como-un "gran consumidor” de
murgay musica uruguaya- considera que
Emprende Cultura “aportaatodosyayudaa
transparentar iniciativas que muchas veces i
quedan opacadas por falta de posicionamiento  :

66 Con $5.000 por mes
los Centros MEC no
pueden hacer nada”. -

Diego Viera

GESTOR DE CULTURA Y AGENTE DE
PRENSA. COORDINADOR GEMERAL DE
CONTRAPEDAL.

Uno de los platos fuertes de la
productora, es €l festival "alterna-
tivo” Fest Contrapedal, que el afio
pasadorecibid el apoyodel Progra-
made Fomento delas Musicas Ibe-
roamericanas, Ibermusicas. Esto
posibilitala productoracontratar
auna“docenade artistas" deotros
paises, como Brasil, Colombia, Ar-
gentina, Espafiay Argentina,

Destacd la importancia de
“generar redes” tanto en el inte-
rior como en el exterior. “Veo que
nadie tocé el tema del interior,
me parece genial que se hable de
Europa, pero en el interior con
$5.000 por mes los Centros MEC
no pueden hacer nada”, criticd.

Juntoaotros actores del rubro
y con "mucho trabajo de hormi-
ga", Viera hablé en el seminario
sobre la Asociacién de Managers
y Productores del Uruguay (Prom
- www.prom.uy), de la cual es di-
rectivo, v convocd fervientemente
atodoslos presentes en ese Ambi-
to a que se adhieran si son traba-
jadores del rubro que "noesperan
resultados a corto plazo”,

En el mundo

Ladirectora del instituto alemdn
Goethe en Uruguay, Elisabeth
Lattaro, sobrevold el panorama
mundial de la industria cultu-
ral, y brindd detalles sobre la ac-
tuacién del gobierno alemén en
materia de cultura. Destacd lo
importante de la "excelencia” a
lahorade emprender en esa drea.

Otra participacién destacada,
fue ladel director del CCE, Ricar-
doRamoén, quien expresésu deseo
de que en Espafia pueda existir
algin dia un ministerio inica-
mente de cultura, a difrencia de
Francia, como explicd el anterior
orador (Christophe Dessaux).

Por otro lado, el espafiol resal-
té la carencia de festivales nacio-
nales de alto nivel, incluso con
la gran cantidad de turistas que
ingresan al pais, comparandolo
con el fenémeno de la isla de Ibi-
za y su extensa oferta de miisica
electrénica. Ramoén serefiridala
isla como una "universidad de la
miisicaelectrénica”

Kiko Mora, otro espaiiol, ca-
tedrdtico de la Universidad de
Alicante, expuso el caso de éxito
del sello discografico “indie” ma-
drilefio, "Subterfuge”. o



