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uidar los pequenos

“detalles puede ge-

nerar la diferencia.

Hay tiendas de ropa

que utilizan esta filo-

sofia como uno de sus pilares.

Un ejemplo de esto es Rotunda

(www.rotundastore.com), una

marca de indumentaria feme-

nina de disefio de autor, que en

tan solo unano de vidalogro po-
sicionarse con fuerza.

Se trata de una marca “para-
guas”, ya que maneja varias li-
neas de ropa: Handmade, tejido
de punto hecho a mano; Tshirt,
remeras estampadas en las que
predominan frases originales;
Collection, prendas de tempo-
radas disenadas por Rotunda;
y Lost & Found, indumentaria
vintage, que las creadoras fue-
ron juntando de todas partes del
mundo.

Sofia Dominguez, Carolina Sosa y Kevin

Jakter potencian R

marca de

Indumentaria que crece en el mercado

Para esta temporada estival

se anadieron dos colecciones:
Swim, trajes de banos; y Super-

nova, lentes de sol importados
~diseniados por Rotunda-, ma-
nufacturados en el exterior con
certificacion europea.

Ademas, tienenaccesorios, li-
bretas, libros y gifts con la grifa,
colores yestilo de la marca.

Ensetiembre de 2013, la dise-
nadora SofiaDominguez(26)yla
fotografa Carolina Sosa (23) lan-
zaron Rotunda con la idea clara
de crear mas que una marca, un
“universo” en el que pudieran
incluir una amplia variedad
de productos. En mayo se aso-
cio Kevin Jakter (23), exmode-

lo v exgerente de Marketing de
HyundaiFidocar, para potenciar
el proyecto.

Si Rotunda fuera una mujer,
losemprendedores la definirian
como activa, trabajadora, que le
gusta darle un plus a suropay
trasmitir su personalidad a tra-
vés de su vestimenta, femenina,
insinuante, divertida, que se rie
de simisma pero al mismo tiem-
poes responsable.

Sus disenos estan presentes
en su local en 21 de Setiembre
2784 bisy, a su vez, se comercia-
lizan ciertos productos en pun-
tos de venta como St Clemente,
Benedicto y en una tienda en
Tacuarembo.

UN LOOK ROTUNDO

Su meta a mediano plazo es
expandirse en el interior del
pais.

Nuevo desafio
Hace tres afios, Dominguez co-
menzo Chouet, unamarcaenfo-
cadaeneltejidode punto. Enese
entonces, conocio a Sosa, quien
se encargaba de tomar las fotos
de las prendas. Mas adelante, la
disenadora sintio la necesidad
de hacer otras lineas de ropa,
perono coincidia conel concep-
to de marca de Chouet. Seguia
trabajando con Sosa, y notaron
que tenian ideas similares, ade-
mas de trabajar bien en equipo.
Fue asique a comienzos del 2013
decidieron unirse y crear Rotun-
da, segun recordo Dominguez.
Los siguientes seis meses los
dedicaron a que Sosa se interio-
rizara del rubro textil, definir
las lineas que querian tener y el
nombre. La fotografa conto di-
vertida que al momento de de-
cidir los colores de la coleccion,

\|

4 MEDICINA
PERSONALIZADA

/
N\

2 711 1000* www.mp.com.uy

\ de Rotunda

M. L. HIRIART

sucompanerale decia que habia

demasiados. “Yonoteniaidea de
que pudieses haber muchos co-
lores en una coleccion”, confeso.

Unavezque pasaron estaeta-
pa, conversaron con la disefa-
dora grafica Erika Stiglitz, que
era lo que buscaban con el em-
prendimientoy ellales hablo del
concepto de ‘marca paraguas’,
en la que en un tnico universo
pueden convivir muchas lineas
diferentes.

El paso siguiente fue definir
el nombre. Estuvieron un mes
tiradas en el piso pensando y
proponiendo nombres sin hallar
el indicado. Hasta que un dia, a
Dominguez le surgio Rotunda
al hablar con una conocida. “Le
estaba explicando que queria un
nombre que fuera en espanol,
sencilloy rotundo. Al decirlo me
di cuenta de que ‘Rotunda’ en-
globaba lo que buscaba”, relatd
la disenadora.
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Expresar a traves de la vestimenta
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Viene de la tapa

Cuando se lo propuso a Sosa,
fue desechado de forma inmedia-
ta porque no le parecia atractivo.
Se lo planted a otros amigos y fa-
miliares y su reaccion fue simi-
lar a la de Sosa. Luego se dieron
cuentaque teniala posibilidad de
hacer juegosde palabras, y usarlo
como sustantivo o adjetivo. Este
factor fue decisivo para aprobarlo.

En ese proceso, tuvieron el
apoyo de Matias Ferrando, quien
es uno de los directores de la pro-
ductora Modnaco, responsable,
entre otras, del resumen semanal
Tiranos Temblad. Lasayudoenel
concepto de la marca y les saco el
miedo al cambio.

En setiembre de 2013, Chouet
dejo de existir como una marcay
paso a ser Handmade, una de las
lineas de Rotunda. Los antiguos
clientes entendieron y aceptaron
el cambio de forma natural.

El complemento

Kevin Jakter trabajaba desde fe-
brero de 2012 en laempresa fami-
liar, Hyundai Fidocar. Desde esa
empresa se auspicio el Moweek, lo
que produjoque se involucraraun
poco mas con el disefio de moda
local.

Siempre se consideré muy
emprendedor y le seducia embar-
carse en proyectos nuevos. En sus
planes estaba tener unamarcade
ropa, algun dia. En abril viajo a
Estados Unidos y sintio que erael
momento indicado para hacerlo.

“La comunicacién es uno de nuestros puntos fuertes”, recon

ocié Kevin JaKter. M.I. HIRIART

Las personalidades del equipo ideal

ee®e La motivacion de Sofia Dominguez por
emprender fue producto de querer comunicar
algo. En su primer proyecto estuvo solay “la
parte administrativa del negocio era caotica”.
Se dio cuenta de que era importante trabajar
en equipo. Cuando conocio a Carolina Sosa
encontro un complemento, por su actividad
como fotografa y por sus conocimientos en la
parte administrativa de un negocio. Mas ade-
lante, con la incorporacion de Kevin Jakter se
potencia la planificacion.

Sus personalidades son diferentes, pero
complementarias. Sosa es racional, analiti-
caylegustainvestigar bastante. “Esperoel
mejor escenario, pero calculo también el peor

para estar preparados”, asegurd. Jakter se
considera emprendedor por naturaleza. Se
guia mucho por el instinto y confia mucho en
el grupo. “Sé que las cosas se van a lograr si se
hacen con pasion, esfuerzo y con felicidad en
el trabajo. Son valores que veo como empren-
dedor”, dijo.

Dominguez considera que hay una cuota de
osadia al emprender: “Soy medio kamikaze.
Mi intuicion siempre la tengo en cuenta”.
Ademas de destacar el valor del equipo, Do-
minguez afirmoé que con Chouet cometio va-
rios errores de los que aprendio y no los volvié
a hacer. Tambien adquirio el conocimiento de
como manejar las redes sociales.

Decidio que tenia que enten-
der el rubro, asi que buscé ayuda.
Jakter estudiaba administracion
de empresas en la Univer-
sidad ORT. Una de sus
compafieras era Ca-
rolina Sosa. Como
sabia que su com-
paifiera habia desa- |
rrolladoRotunda,le
escribio parajuntar-
se a suregreso e inte-
riorizarse en el sector.

Al reunirse, las fun-
dadoras de Rotunda le dieron
un panorama poco alentador del
rubro, ya que la competencia es
feroz y requiere de mucho traba-
jo paralograrunadiferenciacion.

participaron en
tres ediciones ::lel
desfile que reune
a las marcas mas f
% representativas g
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“Ellas decian que era dificil, pero
creo que en todos los mercados
hay competencias, trabas, dificul-
tades, perocon perseveran-
cia, esfuerzo y pasion
se puede hacer las
cosasbien”, expreso
Jakter.
Asi gue esta ad-
vertencia no frend
su deseo sino que lo
potencio v les propu-
so asociarse con ellas.
A Dominguez ensegui-
da le gusto la propuesta, pero
Sosateniasusdudas. Nose conven-
cio de incluirlo en el equipo hasta
que estuvieron toda una tarde tra-
bajando juntosy planificando ac-

ciones. Enese momento, comprobé
que complementabaal equipo.

La idea original de Jakter era
trabajar en simultaneo en Hyun-
dai y Rotunda, pero finalmente
decidio abandonar el negocio fa-
miliar por un tiempo para dedi-
carse a su emprendimiento.

En este proceso, fue funda-
mental el apoyo familiar que tuvo
cada miembro del equipo.

Saber comunicar
Laimportancia de lasredes socia-
les v de interactuar con los usua-
rios le quedo claro a Dominguez
cuando lideraba Chouet.

En la actualidad, la marca Ro-
tunda esta muy presente en Twi-

LAS CLAVES

= HYUNDAI La marca de automavi-
les hizo un acuerdo con Rotunda.
Les dio un auto que fue ploteado
con la grifa de la marca de indu-
mentaria. Y Rotunda lo promocio-
naen las redes sociales.
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m AGUA La coleccion para latem-
porada estival que se presento en
el Moweek se centrd en la duali-
dad del agua, elemento que tiene
fuerzay essuave a la misma vez.
Se transmite en los coloresy en
el material de las telas; algunas
mas durasy rigurosas, otras mas
fluidas, suaves y finas.
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= RUTA Es la productora encar-
gada de realizar las campanas
de Rotunda. Cada pieza es muy
cuidada. Los emprendedores
reconocen estar muy contentos
con el producto final de cada
campafia.
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tter y Facebook y hace camparnias
muy fuertes. Algunas de las mas
significativas fue ‘Mama Rotun-
da’, en la que se incitaba a que las
usuariassubieran fotos de sus ma-
dres acompanado del hashtag mi
mama es rotundamente algo para
participar de un vale de dinero
para gastar en la tienda. Fue una
movida muy exitosa, se subieron
mas de 800 imagenes. De hecho,
esta accion fue decisiva para que
Jakter quisiera unirse al equipo.

Competir congrandes
Laproduccion enUruguayescara,
por ende, la marca no compite por
precio con las grandes cadenas
internacionales sino por la cali-
dad de sus prendas, el trato conel
cliente, el cuidado en los detalles
y originalidad. “Creemos que es
muy importante el trato con el
cliente v, si hay algtin error con
la prenda, lo solucionamos. Que-
remos que el consumidor quede
feliz”, aseguro Jakter.

Cuidar la calidad y enfocar-
se en darle un valor agregado al
producto provoca una subaenlos
costos pero, seguin los directores,
no la convierte en una marca
de disefio de autor cara. Tienen
prendas que cuestan entre $ 890
a $ 5.000, ya que ofrecen desde
remeras hasta vestidos de fiesta.

El deseo de los emprendedo-
res es que Rotunda sea parte de
la vida diaria de las clientas, que
para cualquier ocasion que ten-
gan encuentren en la tienda una
prenda acorde. ®



