Tu Cupon Book
renueva su propuesta

CAMBIOS. La segunda edicién de la guia tiene un formato mas pequefio,
nuevas marcas y descuentos mas atractivos

de descuentos Tu Cupon

Book vendié 800 copias du-
rantes 2014, lo que sus creadoras
-Mariana Gomes de Freitas (24) y
Alejandra Ghio (24)- considera-
ron un buen mimero para ser el
primer afio. En noviembre del afio
pasado salié la segunda edicion
y hasta el momento lleva mas de
300 ejemplares vendidos.

Laguiadedescuentosse puede
comprar por internet sin costo de
envioen www.tucuponbook.com
0 en puntos de ventas distribui-
dos en Carrasco, Pocitos y Pun-
ta Carretas. El emprendimiento
tiene tres medios de ingresos: las
ventas del producto, el pagoanual
de las marcasy la publicidad que
apareceen laguia.

Gomesde Freitas cree que una
delasrazones porlacual hanven-
dido tantas copias en dos meses
se debe a que implementaron
cambios necesarios en el produc-
to. Las novedades de la segunda
edicion incluyen un formato més
pequeio, nuevas marcas y des-
cuentos mas atractivos.

I a primera edicion de la guia

Mercado y competencia
Trasunafio de comercializacién,
Tu Cupén Book tuvo cambios
en su estructura y disefio. “Tras
tomar el feedback de nuestro pu-
blico objetivo, reducimos la can-
tidad de marcas en la guia para
tener un enfoque més preciso”,
dijo Gomes de Freitas.
Encuantoalacompetencia, no
existe un producto que sea rival

Cupones tiene la version 2016 de
Tu Cupon Book. Cada uno de ellos

contiene un descuento cuyo valor
oscila entre 20% y 50%.

100

Son las marcas de la segunda
edicién de la guia. Hay cinco
rubros: moda, hogar, servicios,
hoteleria y gastronomia

$ 890

Es el costo del producto. La
validez de los cupones de la
segunda edicion es hasta el 31 de
diciembre de 2016.

directoen el mercado. Laempren-
dedora Gomes de Freitas agrego
que posiblemente se deba a que
en Uruguay no estd instalado
el comercio a través de cupones
con descuentos como si sucede
en otros paises del mundo, por
ejemplo, en EEUU.

En cuantoalas ventas, Gomes
de Freitas comento que el picode
esdurante las fiestas ya que “mu-
chas personas aprovechan los
descuentos para hacer regalos a
familiares y amigos”.

Proyectos a futuro
Las emprendedoras de Tu Cupdén
Book se han planteado dos pro-
yectos parael medianoplazo. “En
primerainstancia, tenemos como
meta para el 2017 tener nuestra
app para incursionar en la venta
online”, indicé Gomes de Freitas.
El objetivo es doble: por un lado
facilitar la compra del usuario
mientrasla guiasehace conocida
a través de la app y las redes so-
ciales (Tu Cupon Book tiene una
cuentaen Facebook e Instagram).
Para el 2018 quieren llegar a
varios paises de América Latina,
como Argentina y Chile. “Ya nos
pusimos en contacto con varios
comercios de esos paises que es-
tdninteresadosenlaguia”, decla-
16 Gomes de Freitas.
Recientemente, lasemprende-
doras alcanzaron un acuerdo con
el programa 365 de El Observador
por el que concede a sus socios
20% de descuento en la compra
de Tu Cupén Book. @

Las dificultades de los primeros dias

### TuCupdn Book surgi6é como partedela
tesis de Gomes de Freitas y Ghio parala li-
cenciatura en Gerencia y Administracion de
la Universidad ORT. Setratd de su segundo
emprendimiento, ya que son fundadoras de la
marca de accesorios Strawberry. La idea inicial
eraenfocarse en el mundo de la vestimenta y su
ptiblico objetivo serfan mujeres de entre 20 y 25
anos. Pero se dieron cuenta de gue su proyecto
podia abarcar otros rubros y diferentes piiblicos.
El comienzo no fue sencillo, ya que no existia
un producto similar en el mercado y no habia

mucha confianza por parte de los comercios en
cuanto a que la idea fuera a funcionar. “Lo mds
dificil fue conseguir que las marcas confiaran
y se sumaran. Después de que las primeras se
arriesgaron, fue mds ficil llegar a otras”, sostuvo
Gomes de Freitas.

Fue todo un desafio contactar tantas marcas
yalavez disefiar el formato mientrasse negocia-
ba con los comercios interesados en distribuir

la guia. Decidieron contratar ayuda, ya que el

trabajo implicaba dedicarle mucho tiempo y era
demasiado para dos personas.
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El nuevo disefio de la guia de descuentos Tu cupén Book



