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COCINAR Y PRACTICAR CROSSFIT
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& Llcenaade en Qerenﬁa en la Unwers;dacl ORT
- aPostgrado en Marketmg :
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Supe que Sodimac iba a instalarse en Uruguay a través de la empresa
donde trabajaba anteriormente, que se preparaba para venderle produc- -
tos. El contacto conmigo lo hizo directamente el gerente para Uruguay,
Gregorio Odriozola, que me contactd por Linkedin para ofrecerme una
entrevista para el puesto en Marketing.
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La posibilidad de hacer crecer una marcay vivir desde adentro el startup
de una empresa como Sodimac.
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Las aperturas. La decisién de laempresa de montar dos estructuras de

10.000 metros cuadrados en menos de un afio fue un verdadero desafio,

al que se sum¢ el trabajo que debimos realizar desde Marketing para ex-

plicar el modelo de negocios, generar las prlmeras VISitaS, y dar a conocer
la marca ysufi losoffa.
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Pasar tiempo con mi familiay amlgos hacer deporte cocinar, y mirar
series y peliculas en Netfllx.
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- Mantenerme actlvo aprender €0Sas nuevas emtentaraprovechar todos
losdfas| para hacer actw:dades diferentes, enlo nos:ble con lagente que
aprecio. También doy clases en la Universidad ORT, que es algo que me,
encantay gue ademas me nutre porque aprendo muchisimo de mis

alumnos. : '
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