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¢Cuales son los mejores
MBA de América Latina?

RANKING. Por tercer afio consecutivo, 1a escuela de negocios del TEC de Monterrey est4 en la cuspide del ranking
realizado por AméricaEconomia Intelligence; entre las 41 mejores se encuentra la Universidad ORT de Uruguay

i":l] Meéxico, la escuela de nego-

"= cios del TEC de Monterrey,
se ubico en el primer lugar del
ranking de las Mejores Escuelas
de Negocios de América Latina,
realizado por AméricaEconomia
Inteligence a proposito de los pro-
gramas de MBA, pero seguida de
forma intensa por la Universidad
AdolfoIbanez(UAI) de Chile

En el listado calificaron este
afio 41 instituciones educativas
presentes en 26 ciudades latinoa-
mericanas. La Universidad ORT
de Uruguay es la representante
local en el ranking y se encuen-
tra en el puesto niimero 23 (ver
recuadro).

“Enelcasodelaescuelanacida
en el TEC de Monterrey, su prin-
cipal fortaleza corre por cuenta
de su internacionalizacion. Eso
la convierte en la escuela de ne-
gocios mds global de la regidn,
siendo la escuela que mayores
puntajes a nivel agregado obtie-
ne porla calidad desusconvenios
de doble titulacién, la movilidad
de sus alumnos y académicos, y
la calidad de sus profesores vi-
sitantes”, sostuvo el director de
AméricaEconomia Intelligence,
Andrés Almeida.

Entanto, agrega, la UAI de Chi-
leesfuerteensupoderdered, una
dimensidn que analiza las posi-
ciones de los ex alumnos de las
escuelas de negocios, conforme
su capacidad de colocar egresa-
dosen grandes empresas con vo-
cacion internacional.

Respecto de las dimensiones
deanalisis restantes, dosescuelas
chilenas obtuvieron los maximos
puntajes. La escuela de negocios
de la Pontificia Universidad Ca-
tolica de Chile (PUC) obtiene los
mejores rendimientos en fortale-
za académica, considerando, por
unaparte, lacalificacién en cuan-
to a la cantidad y propoercion de
académicos con PhD (doctorado

'=‘=[=J GADE Business School de

en Filosofia), de jornada full time,
graduadosdelas mejoresescuelas
de negocios a nivel global y, por
otra, el indice deexperiencia que
mide la trayectoria empresarial
delos profesores parttime. Estole
permitesubir del quinto al cuarto
lugar.

Por su parte, la Universidad
de Chile (UCH) obtuvo los me-
jores puntajes en produccion de
conocimiento, siendo la casa de
estudios que mds produce inves-
tigacionindexadaenlabaseISIde
Thomson Reuters, considerando
solamente los mds importantes
journals de investigacién aca-
démica ligados al management.
También esto permite a la UCH
subir una posicion: del séptimo
al sexto.

Quienes también experimen-
taron alzas sensibles fueron las
escuelas peruanas del ranking.
ESAN sube dos puestos (13°al
11°) y queda a un paso del top 10,
mientras que Universidad del Pa-
cificotrepadel 16°al12° en unade
las alzas mds pronunciadas.

Estos movimientos dancuenta
de la evolucidn del mercado pe-
ruano de educacion en negocios,
la que tiende a sofisticarse en su
oferta académica e internaciona-
lizarse.

Lideres por especialidad
En cuanto a las especialidades,
el estudio de AméricaEconomia
Intelligence considera los profe-
sores y lainvestigacion académi-
ca enfocados especificamente en
cada una de las siete principales
especialidades del management,
dando origen asiete subrankings.
En Economia, el podio corres-
ponde a la escuela chilena PUC.
En Emprendimiento e Innova-
cion, el Top1lo obtiene latambién
chilena Universidad del Desarro-
llo, Respecto de Estrategia y Eti-
ca, los laureles se los llevaINCAE
de Centroameérica.

Sede de la escuela de negocios Egade del Tec de Monterrey

En cuanto a las Finanzas, la
UCH obtiene el primer puesto.
Marketing y Operaciones son
también conquistas de la UCH.
Finalmente, en Recursos Huma-
nos y Desarrollo Organizacional,
el Top 1es de FGV.

Metodologia

Para llevar adelante su ran-
king, AméricaEconomia Inteli-
genceadjudica 40% del puntajea
la fortaleza académica, evaluada
segtin dos criterios. Por un lado,
cantidad de profesores full time
v calidad de su formacion aca-
démica (en un 80%); y por otro,
cantidad de profesores partime
v su experiencia en el ambito de
los negocios.

AProduccién de conocimiento
se le otorga un 15% del puntaje,
mientras el 20% es adjudicado a
lainternacionalizacion . (América
Economia) e

El MBA de Universidad ORT destacado

eee LaUniversidad ORT se ubicé en el puesto
ndmero 23 del ranking de este afio, cayendo
dos posiciones respecto al 2015 (posicion 21),
luego de un avance respectoa 2014, cuando se
encontraba enel lugar niimero 34. El programa
de esta universidad permite que cercadela
mitad de los créditos (entre materias electivas
yel Plan de Negocios) se orienten a actividades
seleccionadas por cada estudiante. Ademas, se
ofrecen multiples oportunidades de intercam-
bios internacionales, desde una semana a nue-
ve meses en el extranjero, seglin seindico enlos

Domingo.

comentarios del ranking de AméricaEconomia
Intelligence. El programa MBA de Universidad
ORT fue el pionero en Uruguay, cuando co-
menzé en 1991. Quienes cursan un MBA en los
tltimos afios son entre un 42% y 50% mujeres,
tienen un promedio de 30 a 32 afios y con las
mads diversas profesiones. “El solo hecho de
estar es un orgullo porque pone a Uruguay en el
mapa de las escuelas de negocios de Latinoamé-
rica”, comentd el coordinador académico del
MBA de Universidad ORT Uruguay, Luis Silva



