ECONOMIA Y EMPRESAS CRECIMIENTO

Publicidad inteligente en 6mnibus y playas
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El director de SQ AdMobile, Pablo Trysker

Blogs
La publicidad transmedia, que se define como aquella historia que comienza a contarse en un medio
tradicional -como la radio o la televisidn- y termina en un medio digital, se presenta como una manera La odisea de Blanca Luz
Interactiva de intentar "atrapar” la atencion del publico. Ademas, segmentada y dirigida a un publico Brum
especifico, con contenido personalizado y distinto para cada usuario, busca su lugar ofreciendo su e I e S
opcion bajo la denominacion de "publicidad inteligente”. I\ Pan de Azlicar que migré

del comunismo al
_ _ o ) _ ) ) nacionalismo y uso su
Un ejemplo de este tipo de publicidad es SQ AdMobile, gue ha empezado a consolidar su propuesta. Dio
sus primeros pasos en 2011, cuando lo digital "empezaba a avanzar” en el mundo, aunque con lentitud en

Uruguay, segun comento el director de SQ AdMobile, Pablo Trysker. _ ) )
Design Miami/Basel:

Hace un afio comenzo a trabajar con la empresa de transporte Copsa, con la instalacion de WiFi en 100 nuestro recorrido edicién

omnibus. "La idea es que se brinde el servicio gratuito de WiFi y a cambio la gente recibe una imagen a 2016

pantalla completa con impacto publicitario, que dura de 5 a 7 segundos, y después se navega libre’, ;
(N
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explico Trysker.

Quienes sostienen ese medio son los anunciantes que quieren llegar con contenidos segmentados a los

consumidores, y que lo pueden conseguir con una inversion gue arranca desde los

$10.000. _ )
El fin social detras de la

"Un pequefio anunciante, con una sola imagen, puede llegar sectorizado en un émnibus. También puede mversion

pautar en un programa de radio, llegando a la gente que esta cerca. Se aprovecha la masividad del medio ¢De qué estamos hablando cuando

pero se llega segmentada’, sintetizo el director. frrlmrade by e mpasin

Ademas, la empresa llegé a un acuerdo con la Intendencia de Rocha para instalar WiFi en playas del
departamento, con 30 puntos instalados que funcicnan desde principio de afio. SI. Trump, no construya

ese Imuro
Sin embargo, el principal objetivo para este afio es cerrar acuerdos con emisoras de radio y canales de E )
t“)

de la pobreza en 20 afios
no se hizo con muros sino
con puentes

television, para empezar a trabajar desde medios tradicionales y masivos.'Rondamos los 120.000
contactos por mes entre Copsa y Rocha, y la TV nos va a dar mas masividad', dijo el director de SQ
AdMobile.

En el modelo de negocios que plantea la compafiia, los anunciantes no tienen que pensar en el medio en
el gue van a pautar, sino que compraran perfiles de publico, algo similar a lo que ocurre con la compra

programatica. "No importa en gqué medio publiciten, pero van a llegar al perfil que quieren’, agrego.
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Ademas, en el WiFi pueden llevar, a través de una publicidad a pantalla completa, hacia el sitio de @

e-commerce del anunciante, Eso, segun Trysker, es lo que "esta costando que suceda: redirigir de una Tres de los casos de mujeres asesinadas

publicidad mévil al sitio de e-commerce”, explico. fu'zn“;rs‘em” entre madrugada del domingo y el

elobservador.com.uyfcuatro-mujeres...

Unirse a digital

Aungue el concepto transmedia puede resultar dificil de entender para algunos anunciantes y medios,
Trysker destaco que es importante que éstos Ultimos no se opongan al avance de otros medios no
convencionales, sino que se unan a ellos.

Cuatro mujeres asesinadas en enero, d...
‘(La publicidad) digital tiene varias ventajas. Por ejemplo, se puede personalizar y que a cada perscona le Tres de los casos ocurrieron entre madr...

llegue algo distinto. Trabajamos para que ese contenido pueda llegar desde la via publica, la television o
la radio, hasta puntos de venta o WIFI", explico.
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A modo de ejemplo sefiald que si en un programa de television se invita a una votacion, la persona puede
Ingresar y vota a través del celular, y previamente tendré un impacto publicitario personalizado. "Si es
mujer se le puede dar un contenido diferente a si es hombre. Se segmenta ademas por edad, zona, u
otras variables’, comento el empresario.

Emprender en publicidad

Los casos de emprendedores gue inician un proyecto en el ambito publicitario no son mayoria en
Uruguay. Sin embargo, Trysker y sus socios utilizaron |la experiencia adquirida trabajando en distintas
areas de la publicidad tradicional, para arraigar el concepto de publicidad transmedia en Uruguay.

Para eso, estuvieron pre-incubados en el Centro de Innovacién y Emprendimiento (CIE) de la Universidad
ORT, y para conseguir financiacion de la Agencia Nacional de Investigacion e Innovacion (ANII), se
incubaron en la agencia da Vinci. "Hay muchas instituciones que pueden ayudar a generar el plan de
negocios y hacer los testeos’, comento Trsyker, pero afiadid, como consejo, que “hay un punto en el que
hay que dejar de ser emprendedor para sentirse empresario’.

Empezar la consolidacion para salir al exterior

Luego de afianzar el negocio de la publicidad transmedia en Uruguay, cerrando acuerdos con medios
tradicionales como la radio y la television, el siguiente objetivo de SQ AdMobile es cruzar el charco y
lograr acuerdos con canales argentinos. "Hemaos tenido reuniones con interés por nuestra propuesta pero
nos preguntan para qué medios trabajamos aca’, explico Trysker.

La idea de la compaia es lograr que los anunciantes uruguayos puedan llegar a canales argentinos
-muchos se sintonizan en las sefales de cable locales-, a través de anuncios segmentados para el
publico local. "Ahora pasa que la publicidad de los canales de cable son extranjeras, y para una empresa
pequena es inviable pautar en una sefial argentina’, dijo el director.

‘Uruguay es un muy buen mercado de prueba por el tamafio. Desde aca es gue nos vamos a proyectar,
aungue no tenemos intencion de atomizar en un montén de mercados, sino consolidarnos en los gque
estemos’, puntualizo el empresario.
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